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Dr. rer. nat. Harald Borbe


Mehr als 20 Jahre Erfahrung als leitender Wissenschaftler in der pharmazeutischen Industrie


Tätigkeitsschwerpunkt: Innovations- und Forschungs�management


TEL:    +49 (0) 6131 99 38 94


Mobil:  +49 (0) 172 100 3030


Email: borbe@aspiras.de
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Cathrin Pauly, Apothekerin, MBA


Mehr als 16 Jahre Erfahrung in verschiedenen namhaften Unternehmen der Pharmaindustrie


Tätigkeitsschwerpunkt: Projekt-management und Geschäftsentwicklung


TEL:    +49 (0) 6131 99 53 04  r


Mobil:  +49 (0) 162 6150 783


Email: pauly@aspiras.de








   Ihr Kontakt:





Ihre Fragestellung:





Unser gemeinsames Projekt muß zeitgerecht und lege artis abgewickelt werden. Wer übernimmt das Projektmanagement?


Wer unterstützt uns bei der Entwicklung des Projektplanes mit Arbeitspaketen und –aktivitäten inkl. Zeit- und Kostenabschätzung?


Es müssen Präsentationsunterlagen erstellt werden. Wer ist uns dabei behilflich?


Wir benötigen Unterstützung bei der Projektdokumentation. Wer kann dies für uns übernehmen?











Das Leistungsangebot:





ASPIRAS verfügt über alle Tools der Projektdurchführung und arbeitet zusammen mit dem Kundenteam die Einzelaktivitäten zielgerichtet ab. Mitglieder von ASPIRAS moderieren Teambesprechungen und  Brainstormings, erstellen Dokumentationen und Präsentationsunterlagen.














Das Expertenteam von ASPIRAS unterstützt Sie aber auch bei der Wertermittlung des Projektes. Die Projektkosten und der potentielle Umsatz werden ermittelt und gegenübergestellt. Aufgrund von Szenariobetrachtungen und den Ergebnissen der Marktbeobachtung wird der optimale Zeitpunkt für den Markteintritts Ihrer neuen Produkte bestimmt. 








